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Wirtschaftspruuml;fungsunternehmen (German Edition): 

Im Markt der Anwalts-, Steuerkanzleien und Wirtschaftspruuml;fungsunternehmen herrscht starker Wettbewerb. 
Marketingaktivitauml;ten sind seit langem Usus und unerlauml;sslich, um sich im Markt zu behaupten. Das 
vorliegende Buch geht auf die wichtigen Marketing- und Geschauml;ftsentwicklungsthemen von Kanzleien ein und 
unterstuuml;tzt so wirksam den Aufbau und die Umsetzung effektiver Marketingmaszlig;nahmen kleiner wie 
groszlig;er Einheiten.Dieses Handbuch ist verfasst von Kanzleimarketing-Spezialisten ndash; erfahrenen Praktikern 
der fuuml;hrenden Wirtschaftskanzleien und WP-Gesellschaften in Deutschland. Fuuml;r die 3. Auflage wurden alle 
Kapitel uuml;berarbeitet, dabei zum Teil von neuen Autoren verfasst, undnbsp;vier aktuelle Themenbereiche 
ergauml;nzt.
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