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so at wie die Menschheit selber. Markenpolitik betrifft hierbei so gut wie ales, das irgendwie einen Namen trauml;gt:
Produkte, Unternehmen, Staaten, Nationen, Stars, Politiker und Familien, um nur einige Beispiele zu nennen.
Verstauml;rkt wird die Bedeutung der internationalen Markenpolitik heutzutage durch die weltweit zunehmende
Homogenisierung der Produkte. Sich wandelnde K onsumentenbeduuml;rfnisse, Standardisierung versus
Differenzierung, neue Informationsfluuml;sse und -systeme sowie zunehmende K onsumentenmobilitauml;t bilden
heutzutage die Kernprobleme der Markenpolitik international aktiver Unternehmen. Dies sind beispiel hafte
Problemfelder in der internationalen Markenpolitik, mit denen sich global tauml;tige Unternehmen auseinander setzen
muuml;ssen, wenn sie das Ziel verfolgen, ihre Produkte und Marken auf verschiedenen Lauml;ndermauml;rkten
erfolgreich anzubieten.Der Eintritt in neue Lauml;ndermauml;rkte bedeutet fuuml;r solche Unternehmen zugleich,
dass sie sich mit differierenden Gesetzgebungen, abweichenden Konsumentenbeduuml;rfnissen, nicht vergleichbaren
Wettbewerbssituationen sowie kulturellen Unterschieden auseinander setzen muuml;ssen. Hinzu kommt, dass
besonders durch sich wandelnde politische Bedingungen, zum Beispiel die Erweiterung der Europauml;ischen Union
(EU) am 1. Mai 2004 oder die Liberalisierung asiatischer Mauml;rkte wie China, die Konsumguuml;terunternehmen
vor der Herausforderung stehen, ihre Marken wettbewerbsfauml;hig in diesen neuen Mauml;rkten zu positionieren und
zu etablieren.Diese Studienarbeit erlauml;utert im ersten Teil wichtige Begriffe und Grundlagen der Markenpolitik
und deren Zusammenhauml;nge. Anschlieszlig;end wird nauml;her auf Besonderheiten der internationalen
Markenpolitik eingegangen, um schlieszlig;lich zu der Erkenntnis zu gelangen, dass erfolgreiche Markenpolitik nicht
auf ein generell guuml;ltiges Erfolgsrezept zuruuml;ckzufuuml;hren ist, sondern einer andauernden Koordination
vielfauml;ltiger strategischer und operativer Faktoren bedarf.



